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MEDIJY RASTINGUMAS:
GALUTINIS TIKSLAS AR BESITESIANTI KELIONE?

Kalbédama apie rastingumg, Jungtiniy Tauty Svietimo, mokslo ir kultlros organizacija UNESCO teigia: ,Ras-
tinga visuomené — tai dinamiska visuomené, diskutuojanti ir besikeic¢ianti idéjomis. Nerastingumas, prie-
Singai, yra kliutis kurti geresne gyvenimo kokybe ir netgi gali paskatinti atskirti bei smurta“’'. Esame
tarpusavyje susijusiy asmeny bendruomené, todél didziagjg miusy veikly dali neiSvengiamai sudaro tarpusavio
bendravimas, keitimasis pozidriais, mintimis ir jausmais. Ko gero, daugelis sutiks, kad Zmonijos komuni-
kacija niekuomet neapsiribojo sakytine ar rasytine kalba — jvairus neverbaliniai garsai, veido israiskos,
lytéjimas, gestai visad buvo neatsiejama bendravimo dalis.

Besivystan¢ios technologijos atvéré dar didesnes jvairialypio bendravimo (daugiaridsés komunikacijos, angl.
multi-modal) galimybes: istorijas vieni kitiems pasakojame ne tik i$ ldpy i ldpas, bet ir knygose, filmuo-
se, virtualiosios realybés kino kiriniuose bei kitur. Reklamas matome ne tik gatvése ar laikrasciuose, bet
ir televizoriy ekranuose, internete zaidimus zaidziame kartu, taCiau sédédami prie skirtingy kompiuteriy;
nuotraukomis, vaizdo ir garso jrasais keiciamés socialiniuose tinkluose, televizijos laidas galime stebéti
internetu ir t. t. Naturalu, kad, didéjant bendravimo bidy jvairovei, pleciasi rastingumo samprata, taip
pat vis dazniau pradedamos vartoti medijy rastingumo ir medijy edukacijos sgvokos. Vienas iS$ pirmyjy tarp-
tautiniy dokumenty, kuriame paminétas medijy edukacijos terminas, — 1982 m. UNESCO Griunvaldo deklaracija
dél medijy edukacijos?. 2008 m. rezoliucijg dél medijy edukacijos skaitmeniniame pasaulyje paskelbé Europos
Parlamentas®, o 2017 m. ,Penkis medijy ir informacinio rastingumo désnius“ apibrézé UNESCO*. Nuo 20611 m.
veikia Europos Komisijos medijy rastingumo eksperty grupé, kurios vienas is tiksly — ,atrasti, skelbti,
dokumentuoti ir plésti gergsias medijy rastingumo praktikas“s.

Svarbu pabrézti, kad né viename is$ paminéty dokumenty nesiekiama jtvirtinti vienintelio ir nekintancio

medijy rastingumo apibrézimo. Europos Komisijos medijy rastingumo eksperty grupé netgi teigia: ,medijy
rastingumas skirtingoms valstybéms reiskia skirtingus dalykus ir suinteresuotas Salis. Be to, S$i sagvoka
yra dinamiska ir kintanti drauge su technologijomis bei visuomene“. Todél svarbu atsizvelgti i skirtingus

ivairiuose dokumentuose, teoretiky bei praktiky darbuose ir pasisakymuose sidlomus apibrézimus, pastebeéti
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jy dialoga, derme ar priedtaravimus, aktualumg laiko perspektyvoje. Sioje metodinéje medZiagoje, remdamie-
si vieny is$ labiausiai pripazinty Europos medijy rastingumo eksperty Roberto Fergusono,Davido Buckinghamo,
Cary Bazalgette ir kity idéjomis, medijy rastingumo samprata suvokiame kaip asmens gebéjimg biti ir veikti
pasaulyje, samprotaujant apie kity asmeny sukurtus jvairiy medijy tekstus (rasytinius, garso, judancéiy ir
nejudan¢iy vaizdy), kuriant ir dalinantis savaisiais. Tokiam asmeniui gebéjimas naudotis technologijomis
(skaitmeninis ar technologinis rastingumas) téra tik priemoné, padedanti kurti, skleistis, dalintis, gau-
ti ir suvokti kity zinutes bei kirinius, bet ne galutinis tikslas. Ir paties medijy rastingumo neturétume
vertinti kaip baigtinio rezultato, nes tai procesas — nesibaigianti kelioné po savo ir kity pasaulius.
Fergusonas teigia dar griezc¢iau: ,Rastingumas turéty bati Salutinis ugdymo proceso produktas, bet ne pa-
grindinis tikslas“®. Todél turétume ne siekti uzpildyti mokiniy issilavinimo spragas, o tiesiog kartu su
jais tyrinéti mus supancig aplinkg — ekranuose ir uz jy. Remiantis tokia samprata, sudétinga ar net neima-
noma medijy rastinguma suvokti tik kaip dar vieng bendraja kompetencijag: jis yra neatsiejama komunikavimo,
kultirinio samoningumo, kirybisSkumo, socialinés pilietinés ir kt. bendryjy kompetencijy dalis.

Atsizvelgiant i Siuolaikinji kontekstag, mokykla neturéty buti vakuuminé terpé, apribota saugumo ir draus-
mingo elgesio instrukcijomis. Turime iSdrjisti atverti jos duris kasdieniam vaiky ir jaunimo pasauliui,
kuriame itin svarby vaidmeni atlieka audiovizualinés, judanciy vaizdy medijos. Tik taip kursime erdve mo-
kyklos ir laisvalaikio aplinkos, auks$tosios ir populiariosios kultdros, skirtingy karty ir, zinoma, moky-
tojo ir mokinio dialogui. Juk zinodami, i$ ko renkasi mokiniai, galésime kartu su jais aptarti ir jvardyti
pasirinkimo kriterijus; tik kartu su jais zildrédami tai, kg zidri jie, galésime jiems pasiulyti pazidreti
ir tai, kg vertiname mes; tik lydédami juos kurimo procese, visi kartu atrasime naujas saviraiskos ir ben-
dravimo galimybes. Zinoma, tai i$Sikis mokytojui. Tadiau verta sau vis priminti, kad medijy rastingumas —
tai ne galutinis tikslas, o besitesianti kelioné, kurioje mokytojas yra ne visazinis gidas, bet tyriné-
tojas, mokiniai - jo tyréjy komanda, svarbiausi jrankiai — ne atsakymai, bet klausimai, o reiksSmingiausi
atradimai — besiplec¢iancios pasaulio ribos bei galimybés bendrauti ir suprasti kitga.

Sig kelione pradedame pirmiausia atkreipdami démesj j judanéius vaizdus, kurie yra neatsiejama daugumos i$

misy, ypac¢ jaunimo, kasdienybés dalis. Taciau ugdymo procesuose bene labiausiai apleista, nustumta i ,lais-
valaikio”, ,nerimto uzsiémimo“ parastes tema. Siekdami sumazinti S$iag spragg, telkiamés j king, televizija,
kompiuterinius Zzaidimus, reklamg ir socialinius tinklus, mezgame dialogg tarp skirtingy judanc¢iy vaizdy ir
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kity medijy formy. Tai darome siekdami ugdyti XXI amziaus gebéjimus, vadovaudamiesi pozilriu, jog rastingas
zmogus turi gebéti ne tik skaityti ir kurti rasytinius, bet taip pat ir garso, nejudanciy bei judanc¢iy vaizdy
tekstus. Todél i ugdymo programas vertéty integruoti jvairiy medijy tekstus, jy analizés bei kurimo uzduotis.

PROJEKTAS ,,DIDELI MAZI EKRANAI"

Projekta ,Dideli mazi ekranai. Medijy rastingumas Lietuvos mokyklose“ vykdo Brity taryba ir VSI ,Meno avi-
lys” kartu su Ugdymo plétotés centru. Jis yra Brity tarybos kultiriniy rySiy programos, vykdomos visose
trijose Baltijos Salyse, dalis. Projektas finansuojamas Brity tarybos, Lietuvos kultidros tarybos ir Lie-

"

tuvos Respublikos kultiros ministerijos léSomis.

Projektu siekiama ugdyti Lietuvos mokytojy ir vyresniyjy klasiy mokiniy medijy rastingumg. Ypatingas dé-
mesys kreipiamas i audiovizualines medijas ir mokiniams patrauklius medijy produktus (TV laidas, filmus,

reklamas, kompiuterinius Zaidimus, socialinius tinklus ir kitas ekranines medijas).

Projekto tikslai:
Projekte dalyvaujantiems mokytojams ir mokiniams suteikti ziniy apie medijas ir ugdyti jy medijy ras-
tingumo gebéjimus;
Ugdyti projekto dalyviy kritinj mastymg, komunikacinius gebéjimus ir kiirybiskuma;
Priartinti mokymosi procesg prie kasdienés mokiniy aplinkos bei pomégiy ir, atvirkscéiai, isSnaudoti mo-
kiniy susidoméjimg vizualigja kultlra, suzadinant jy motyvacijag mokytis.
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METODINE MEDZIAGA

Projekto ,Dideli mazi ekranai“ metu parengta metodine medziagg rekomenduojame medijy rastingumu besidomin-
tiems formaliojo ir neformaliojo vaiky ir jaunimo ugdymo atstovams, socialiniams pedagogams, psichologams,
bibliotekininkams ir kitiems medijy raStingumu besidomintiems ugdytojams.

Kaip ja naudotis?

Pasirinkus Jus dominanc¢ig medijy sritj, siulome perskaityti su ja supazindinanti jvada ir vieno ar dviejy
atvejy analize, taip pat perziuréeti juose analizuojamus kidrinius. Ivadu ir atvejo analize siekiama pagi-
linti mokytojo Zinias apie konkrec¢ig medijy sritj ir kdrinius (atvejus), suteikti naujy idéjy jy inter-
pretacijai ar tiesiog priminti specifines sgvokas ir pan. Atkreipiame démesji, kad isSdéstyti visos Siose
dalyse pateikiamos informacijos mokiniams néra budtina. Atsizvelgiant i jy amziy, gebéjimg sutelkti démesi,
pomégius ir poreikius, sillome mokiniams pateikti glaustg jos santraukg. Vienam atvejui rekomenduojame
skirti vienag dvi pamokas. RuoSdamiesi pamokai, galite remtis kiekvieno atvejo pabaigoje pateikiamu pamokos
planu, taciau nuosekliai jo laikytis néra bidtina. Jvertine savo klasés ypatumus, galite keisti uzduociy
sekg, jas adaptuoti, jtraukti naujy, sukeisti klasés ir namy uzduotis vietomis ir t. t. Rekomenduojame
derinti analizés ir kdrimo uzduotis, uztikrinant nuolatine kirimo ir refleksijos procesy sagveika.

Nuorodas ir patarimus, kur ir kaip pasizidréti metodinéje medZziagoje analizuojamus kirinius (atvejus),
rasite atvejo analizés pradzioje. Kiekvienai medijy sriciai baddingi terminai yra paryskinti ir paiskinami
metodinés medZiagos Zodynélyje. Prie kiekvienos metodinés medziagos dalies taip pat rasite laiko juosta,
zymincig rysSkiausius medijos raidos etapus bei jvykius.

NB Medijy rastingumo pamokas rekomenduojame pradéti metodinéje medziagoje pateikiamomis kino pamokomis. Jy
metu susipazinsite su kino kalbos terminais, kurie taip pat bus itin naudingi pamokose apie kitas medijy
sritis.
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Linkime jdomiy ir jkvepianc¢iy pamoky. Tegul dideli ekranai tampa asmenis$ki, o mazi — atveria placias minciy

ir jausmy erdves.

Projekto ,Dideli mazi ekranai“ komanda

http://www.unesco.org/new/en/education/themes/education-building-blocks/literacy/
http://www.unesco.org/education/pdf/MEDIA_E.PDF
http://www.europarl.europa.eu/sides/getDoc.do?pubRef=-//EP//NONSGML+COMPARL+PE-469.761+01+D0OC+PDF+V0//EN&language=EN
http://www.unesco.org/new/en/communication-and-information/media-development/media-literacy/five-laws-of-mil/

¢

http://ec.europa.eu/transparency/regexpert/index.cfm?do=groupDetail.groupDetail&groupID=2541
Gutiérrez Martin, Alfonso; Hottmann, Armin. Democracy, Multimedia Literacy and Classroom Practice. Mondial Verlag, 2002,

p.11.
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SOCIALINIAI
TINKLAI

Metodine medZziagga parengé: Projekta
Dovilé Grigaliunaité vykdo:

Rita Binkyté-Sadauskiené FQJHJYES
Konsultanté: Dr. Dalia Ciupailaité




LAIKO JUOSTA

WEB 2.0 ir socialiniy

medijy vartojimas tampa

masinis. Sukuriami

pirmieji modernis

socialiniai tinklai ,Facebook”

SixDegrees (1996 m.), tampa Socialiniai
,Friendster” (2002 m.) didziausiu tinklai tampa
kuriuose pagrindiniu Gimsta Tkuriama internetiniu vienu pagrindiniy
akcentu tampa vartotojo socialinis mikroblogy socialiniu Saltiniy, is
profilis bei jo tinklas svetainé tinklu kuriy suzinome
kuriamas draugy ratas. ,Facebook”. ,Twitter”. pasaulyje. naujienas.

1997 - 2002 2004 2006 2009 2016

%

—1995 —2003 2005 —2007 —2010

Kuriasi pirmosios Socialinio Tkuriama Mobiliyjy Socialinéje medijoje
interneto pokalbiy tinklo ,MySpace” | pirmoji aplikacijy suklesti verslo
svetainiy pagrindu atsiradimas. video socialiniams profiliai, kurie ja
susiformavusios Tai pirmoji dalinimosi tinklams ima naudoti reklamai
interneto platforma svetaineé vartojimo pradzia ir bendravimui
bendruomenés leidusi ,Youtube”. ir jy igalinta su prekés zenklo
(pavyzdziui, vartotojams dalinimosi vartotojais. Salia
Theglobe.com arba individualizuoti informacija didziyjy socialiniy
Tripod.com). savo profilj. (angl. ,real tinkly daugéja

time updates") mazesniy, orientuoty
revoliucija. i viena funkcija ar
Interneto pomégi, pavyzdziui
tyrinétojos dalinimgsi

Nicole Ellison nuotraukomis

ir danah boyd (pavyzdziui,
suformuluoja ,Instagram”, 2010).
savoka

,socialiniai

tinklai“ (angl.

social networking

sites).




SAVOKA

Socialiniai tinklai, tokie kaip ,Facebook”, ,Twitter“, ,Youtube“, ,Instagram” ir kt., Siandien yra ir kas-
dienio gyvenimo, ir platesniy interneto kultdros ar naujyjy medijy kultilros pokyciy dalis.

Savokg ,socialiniai tinklai“ (angl. social networing sites) 2007 m. suformulavo interneto tyrinétojos Nico-
le Ellison ir danah boyd. Socialinius tinklus jos apibrézé kaip interneto paslaugas, leidziancias asmenims
sukurti vie$g arba pusiau vieSg profilj apibréztoje sistemoje, sudaryti sgrasag vartotojy ir palaikyti su
jais rysj, zvalgytis po savo ir kity, su kuriais uzmegztas rysys, profilius.

Padidéjes socialiniy tinkly vaidmuo kasdieniame gyvenime susietas su WEB 2.0 ir socialiniy medijy sukles-
téjimu, apvertusiu tradicinj kiréjo ir vartotojo santykj. Anksciau bildingg profesionaly kiiréja bei viena
transliuotojg keic¢ia interneto vartotojy bendruomené. Vartotojai individualiai kuria turini ir juo dali-
nasi (pavyzdziui, ,Youtube“) arba kuria turinj kartu (pavyzdziui, ,Wikipedia“). Socialiniy medijy kultdrai
budingas vartotojy tapimas kiréjais, bendradarbiavimas, dalinimasis, tad kuo daugiau zmoniy prisijungia
prie internetinio socialinio tinklo — tuo jis sékmingesnis.

SOCIALINIY TINKLY RAIDA IR FUNKCIJOS

Socialiniai tinklai gali buti laikomi bendravimo internete forma. Bendrauti skirti vartotojy tinklai in-
ternete émé rastis nuo placiajai visuomenei prieinamo interneto vartojimo pradzios. Tuo metu jie buvo
vadinami virtualiosiomis bendruomenémis, kurios buvo kuriamos bendry interesy pagrindu. Bendraujama buvo
elektroniniais laiskais, forumuose, taip pat pirmosiose Zzaidimy svetainése (angl. multi user dungeons,
MUD), kurios panéséjo i bendrai rasomas knygas — internetas tuomet buvo gristas tekstu. Véliau tekstg pa-
pildé ir isS dalies pakeité auksSto lygio grafinés vizualizacijos, nuotraukos, filmuoti vaizdai ir grafinés
komunikacijos priemonés, tokios kaip emotikonai, stikeriai, giffai. Bendravimas socialiniuose tinkluose
taip pat keitési: jis tapo vis dazniau palaikomas ne tiek specifinio intereso, kiek asmeniniy pazinciy
pagrindu. Pirmoji socialiniy tinkly svetainé SixDegrees.com buvo sukurta 1997 m., taciau jprasta vartojimo
kultldrag pakeité 2002 m. sukurta ,Friendster” svetainé. Joje buvo galimybé kviesti prisijungti savo draugus
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ir pazistamus, susikurti draugy rata. Pradzioje dauguma socialiniy tinkly buvo skirti norintiems susipa-
Zinti (Lietuvoje buvo draugas.lt, banga.lt), véliau pastebéta, jog vartotojai, uzuot ieskoje naujy pazin-

¢iy, mieliau jungiasi su tais pacCiais draugais ir pazjstamais, su kuriais bendrauja ir realiame gyvenime.
Atliepdami vartotojy poreikius, socialiniai tinklai ima jgauti vis daugiau funkcijy, todél sudétinga juos
klasifikuoti i apibréztas grupes. Pastebima, jog Siuo metu jie kuriasi ir asmeniniy pazinc¢iy, ir tam tikry
interesy pagrindu. Socialiniai tinklai primena didziulius miestus, kuriuose galima rasti jvairiausiy gru-
piy, juos naudojanciy skirtingais tikslais. Pavyzdziui, ,Tumblr“ tinkle fany bendruomenés memus, atsklei-
dzian¢ius jy poziurji i ,Facebook” svetaine, pabrézianc¢ius, jog anoniminiai sekéjai ,Tumblr” tinkle jiems
reikSmingesni negu pazjistamy sarasas ,Facebook”.

SOCIALINIY TINKLY VAIDMUO

Kaip ir kitos komunikacijos priemonés, jie padeda palaikyti rysSius per atstumg, kartu informuoja apie
vykstanC¢ius jvykius. Pavyzdziui, socialinis tinklas ,Facebook” yra tapes ir naujieny tarnyba, ir parduotu-
ve, ir pramogy medija, ir jvykiy / renginiy kalendoriumi, ir asmeninio bendravimo erdve. Taciau socialiniy
tinkly vartojimas kelia daug klausimy, susijusiy su vie$o ir privataus gyvenimo ribomis, saves pateiki-
mu, poveikiu bendravimui. Pavyzdziui, viena garsiausiy interneto tyrinétojy Sherry Turkle, interneto eros
pradzioje labai pozityviai rasSiusi apie dalyvavimg virtualiosiose bendruomenése ir jy teikiamas galimybes
kirybiskai kurti alternatyvius tapatumus, Siuo metu kritikuoja socialiniy medijy veikiamg misy bendravimg.
Turkle pozidriu, socialiniai tinklai ir kitos socialinés medijos, kaip ir jy prieinamumas iSmaniaisiais
telefonais, kuria priklausomybe ir naujus bendravimo modelius. Tyréjos manymu, dalyvaujant tinkluose, ap-
maldoma vienatvés baimé ir jausmas, kad niekas taves nesiklauso, bet kartu skatinama vengti tiesioginio
pokalbio. Garsus sociologas Zygmuntas Baumanas, kaip ir su juo dirbes Leonidas Donskis, kritikavo tinkline
draugyste, ja jvardindami kaip pavirsutiniskg, abejojo tinkly galimybémis pléetoti dialogg.

Kita vertus, dalyvavimas tinkluose reiskia dalyvavimg globalinéje komunikacijos erdvéje: ,Twitter”, ,You-
tube”, ,Facebook” svetainése pateikus pasaulio ir vietines naujienas i$ karto apie jas imama diskutuoti.
Ivykiai vartotojus pasiekia ir yra aptariami greiciau negu tradicinémis Zziniasklaidos priemonémis. Taip

=
n
(-
o
=
>
L
S
>
K 4
(-
=
®.
]
(-
e
>
K 4
()

=5
(-



socialiniai tinklai tampa vieSagja erdve, kur vyksta politinés diskusijos, pateikiamos skirtingos pozicijos
ir 1 jas greitai reaguojama. Taciau taip pat juose galima apsiriboti ir bendrauti tik apibréztuose ratuose,
kontroliuojant, su kuo bus komunikuojama. Kritikai daznai jspéja apie socialiniuose tinkluose susidaran-
¢ius ,informacijos burbulus”, kuriuose jkalinti vartotojai gauna tik vienpusidkag informacijg. Si reiskini
i§ dalies lemia socialiniy tinkly algoritmas, naujg turini sitlantis pagal esamus vartotojo interesus ir
preferencijas. Efektas dar labiau sustipréja dél natiralios psichologinés tendencijos iesSkoti patvirtinimo
savo jau turimiems jsitikinimams. ,Informacijos burbulai“ tampa ypac¢ zalingi, socialiniy tinkly dalyviui
isisukus j netikros informacijos, samokslo teorijy vartojimo ratg, ir kai kuriais atvejais gali lemti ra-
dikalizacijg, veikti realiame gyvenime priimamus sprendimus.

Socialiniai tinklai atlieka panasias funkcijas kaip ir ankstesnés tradicinés Zziniasklaidos priemonés,
taciau jas sustiprina. Pavyzdziui, dar 1948 m. komunikacijos sociologai Robertas K. Mertonas ir Paulas
Lazarsfeldas paaiskino, jog medijos suteikia statusg tam, kas j jas patenka. Tai atsiskleidzia ir socia-
liniuose tinkluose, mat c¢ia iskyla nuomoniy lyderiai, renkantys sekeéjy gretas. Sekéjai tampa naujuoju ka-
pitalu (isStekliais / valiuta), o patys tinklai - ir kontrolés, prieziiliros erdve, kurioje lengva sugriauti

asmens reputacija.

Tariant apibendrintai, socialiniai tinklai S$iuo metu persmelkia musy kasdiene tikrove, papildo ir keicia
zmoniy bendravimg, etikos sampratg, saugumo, susieto su asmeninés informacijos skleidimu, klausimus. I so-
cialinius tinklus atsineSame visas savo zmogisSkagsias savybes ir socialiniy ryS$iy principus. Tad esame at-
sakingi uz tai, kaip priimame technologijas ir pasitelkiame jas saves ir kultlry pazinimui, idéjy sklaidai.
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